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MARCHE. Nuova partnership commerciale per Moncaro con i brand Colonnara
e Pisaurum. Intanto il fatturato sfiora i 30 milioni di euro

Moncaro ha appena chiuso un accordo commerciale con la
cooperativa Marchedoc per la gestione dei due brand Co-
lonnara (specializzato nella spumantistica) e Pisaurum.
Loperazione prevede l'ottimizzazione delle risorse per la
commercializzazione, oltre ad un supporto dal punto di
vista produttivo con trasferimento di know-how da parte
della cooperativa di Montecarotto. In questo modo si fa-
vorisce quell'aggregazione commerciale che consentira un
ulteriore rafforzamento della presenza sul mercat nazio-
nali e internazionali del vine made in Marche. "L'apgrega-
zione & sicuramente un'arma vincente per l'affermazione sui
mercati e per garantire agli agricoltori una remunerazione
crescente del proprio lavere™ spiega il presidente di Monca-
ro Doriano Marchetti (foto in basse). L'accordo arriva
all'indomani di una difficile

situazione finanziaria per
Marchedoe, che ha reso
necessario 1'interven-
to di un partner com-
merciale. Un partner
come Moncaro, appun-
to, che opgi conta cirea
B00 soci e sessantaguat-
tro dipendenti all'attive e
pud salutare il 2021 con un
fatturato in crescita del +10% ri-

spetto all'anno precedente, attestandosi a quota 29,8 mi-

AL B

lioni di euro. "Siamo riusciti a sopperire alle mancate entrate

del settore on-trade con una grande crescita nelloff-trade”
commenta il direttore commerciale Luigi Gagliardini
(foto accanto) “il brand Moncaro &
_ statoe premiate dal consumato-

re della grande distribuzione
che in tempi di forte incer-

tezza economica, come
quelli della pandemia, s é
affidate con fiducia a quei
marchi che sono sempre
stati una garanzia dal pun-
to di vista del rapporto quali-
td prezza®. Invece, il rapporto
export/mercato interno (da sempre
paritarie), nell'ultime biennio con le dinamiche della pan-
demia, appare shilanciato sul mercato italiano che nel
2021 ha contato per il 60% del totale del Gruppo.
Prioritaria resta, infine, l'attenzione all'ambiente: sia con
nuovi ettari bio messi in produzione, sia con le nuove tec-
nologie messe in campo, tra cul l'applicazione dell'agricol-
tura di precisione supportata da satelliti e sensori in vi-
gneto che permetteranne di migliorare ulteriormente il
lavoro in campagna nella gestione dei 1.200 ettari di vi-
gnetl. Moncaro, inoltre, & tra le prime aziende italiane con
la certificazione di sostenibilitd Equalitas e con in cantiere
lapplicazione della blockchain per la tracciabilitd delle
bottiglie a partire dal vigneto. Progetto, quest'ultimo, che
vedra la luce entro l'anne. — LS.



